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M&it&saﬁmh des vedettes comme porteur de message
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L'ubilisakion des skars en Fubl&c:&&é &

La pubuai&é a {réquemmem& recours aux stars pour promouvolr les
marques. Penelope Cruz apparait dans les campagnes pour Schweppes,
Goerges Cloney pour Nespresso, Nathalie Fortman pour Dior et
Ashton Kutcher pour Lenovo.

— - — = i R

— — —_— —— — —_——

e ————————— =

Manuel de qestion-réflexion / Christian Latour



https://www.hrimag.com/Manuel-de-gestion-reflexion-du-parfait-restaurateur
https://www.hrimag.com/Chez-cafe-chocolat-et-cie
https://www.hrimag.com/L-utilisation-des-vedettes-comme-porteur-de-message
https://www.hrimag.com/Manuel-de-gestion-reflexion-du-parfait-restaurateur
https://www.hrimag.com/La-publicite
https://www.hrimag.com/La-marque
https://www.hrimag.com/La-marque
https://www.youtube.com/watch?v=duQEVg5iqAE
https://www.youtube.com/watch?v=YpFWbzcvIwo
https://www.youtube.com/watch?v=Jviy3pQFFcE
https://leafaitsapub.wordpress.com/2012/01/20/nespresso-what-else-georges-clooney/

