
La publicité coute 

cher… elle doit donc générer du rendement sur le 
capital investi !

• La publicité 
• Les relations publiques 
• La promotion des ventes 
• La force de vente 
• Le marketing direct  

• La commandite 
• Le placement de produit 
• La communication événementielle

Les 8 vecteurs de la communication 
marketing intégrée  : 

Manuel de gestion-réflexion / Christian Latour
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