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1. Qe&hemke d'information, analyse de La stFnoblion: ackupile ok c&;agnosh&.

2. Identification du ou des intentions de la communication marketing intéqrée.

3. Définition du but et des objectifs de communication en considérant chacune des
intentions de communication retenues,

4. Identification des Pubti&s/ﬂiem&s cibles.
5. Formulation de L'axe de communication/motivation.
&, Choix des MoYens : canaux, médias, vecteurs, supports, el ete.

7. Cownception de wmessages ad&p&@s pour les médias et/ou les supports de
communication marketing intégrée gque vous avez décidée d'utiliser.

¥. Détermination du budget de réalisation du plan de communication.
9. Fixation du calendrier de réalisation et des échéanciers.

10, Liste des actions de communication marketing.
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